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Logo – Languages
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LA SUISSE
SOLIDAIRE

CHAINE DU BONHEUR
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Corporate applications - Banners
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La Chaîne du Bonheur se dote d’une nouvelle iden-
tité visuelle. En lien avec son positionnement et 
son image, elle ajoute à son nom la signature «  La 
Suisse solidaire ». Le nouveau logo reprend l’idée 
des maillons d’une chaîne et illustre par deux «  S » 
entrelacés la «  Suisse solidaire ». Une campagne de 
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valeur essentielle pour le pays.

Solo oder solidarisch ?



www.transN.ch

PARTEZ À LA
DÉCOUVERTE
DU CANTON
CARTE JOURNALIÈRE
WEEK-END DÈS 9.–
disponible dans les points de vente 

de juillet à septembre

Voyagez dans tout le canton
depuis votre arrêt transN !
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www.transN.ch

CHAMP-BOUGIN, NEUCHÂTEL 
 CHAMP DE MARS, PARIS

Voyagez dans toute l’Europe
depuis votre arrêt transN !

À LA
DÉCOUVERTE

DE PARIS
DÈS CHF 183.–

TGV 2E CL. + 1 NUIT + CROISIÈRE
-50% SUR LA 2E NUIT

Offre valable jusqu’au 28 août 2016

VOTRE 
RESEAU

TRANSN
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2726

PROXIMITÉ ET
PRÉSENCE QUOTIDIENNE

Valoriser les compétences

Légitime vecteur de proximité

L’ère du numérique offre de nombreux avantages dont 
celui de la mobilité et de la proximité. Les journalistes 
d’ArcInfo, nomades digitaux, nous plongent en direct dans 
la réalité des événements en commentant en permanence 
l’actualité des quatres coins du canton. Si l’accès à l’informa-
tion et son mode de consommation changent, si les publics 
se diversifient, il est un élément qui reste le coeur d’un jour-
nalisme de qualité : la pertinence et la qualité de contenus. 

Proximité et ancrage sur le terrain, l’information régionale 
ne manque pas d’atouts. Le besoin d’information locale n’a 
jamais été si fort. Il répond à un besoin de la population 
neuchâteloise: celui de l’identification à une région. ArcInfo 
fonde sa personnalité au plus profond de son terroir, dans une 
relation de proximité à la fois affective et fonctionnelle. Il est le 
porte-drapeau des élans du canton et le témoin-relais de la vie 

quotidienne.

Sans distinction géographique ou temporelle
Instantanéité de l’information
Partages et commentaires
Pertinence et qualité du contenu

Garant de la pertinence
et de la qualité de l’information

3.1Besoin d’information régionale
Identification à une région
Mission servicielle
Relation de proximité
Témoin des activités cantonales
Relai de la vie quotidienne
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2726

PROXIMITÉ ET
PRÉSENCE QUOTIDIENNE

Valoriser les compétences

Légitime vecteur de proximité

L’ère du numérique offre de nombreux avantages dont 
celui de la mobilité et de la proximité. Les journalistes 
d’ArcInfo, nomades digitaux, nous plongent en direct dans 
la réalité des événements en commentant en permanence 
l’actualité des quatres coins du canton. Si l’accès à l’informa-
tion et son mode de consommation changent, si les publics 
se diversifient, il est un élément qui reste le coeur d’un jour-
nalisme de qualité : la pertinence et la qualité de contenus. 

Proximité et ancrage sur le terrain, l’information régionale 
ne manque pas d’atouts. Le besoin d’information locale n’a 
jamais été si fort. Il répond à un besoin de la population 
neuchâteloise: celui de l’identification à une région. ArcInfo 
fonde sa personnalité au plus profond de son terroir, dans une 
relation de proximité à la fois affective et fonctionnelle. Il est le 
porte-drapeau des élans du canton et le témoin-relais de la vie 

quotidienne.

Sans distinction géographique ou temporelle
Instantanéité de l’information
Partages et commentaires
Pertinence et qualité du contenu

Garant de la pertinence
et de la qualité de l’information

3.1Besoin d’information régionale
Identification à une région
Mission servicielle
Relation de proximité
Témoin des activités cantonales
Relai de la vie quotidienne
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PROXIMITÉ ET
PRÉSENCE QUOTIDIENNE

Valoriser les compétences

Supports imprimés payants et gratuits
Quotidiens, hebdomadaires
Plateformes digitales institutionnelles
Plateformes digitales promotionnelles
Réseaux sociaux

3.1

De l’éditeur de presse
au producteur d’information

Grâce au développement d’une rédaction multi-support 
(Newsroom), ArcInfo développe le contenu rédactionnel en 
fonction des spécifictés et des capacités d’interaction de 
chaque média. Un panel de médias pour coller au plus près 
aux modes de consommation et de vie des diverses audiences. 
ArcInfo diffuse de l’information sur demande, sur mesure, au 

bon endroit en fonction des centres d’intérêt de son lectorat.
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PROXIMITÉ ET
PRÉSENCE QUOTIDIENNE

Valoriser les compétences

Supports imprimés payants et gratuits
Quotidiens, hebdomadaires
Plateformes digitales institutionnelles
Plateformes digitales promotionnelles
Réseaux sociaux

3.1

De l’éditeur de presse
au producteur d’information

Grâce au développement d’une rédaction multi-support 
(Newsroom), ArcInfo développe le contenu rédactionnel en 
fonction des spécifictés et des capacités d’interaction de 
chaque média. Un panel de médias pour coller au plus près 
aux modes de consommation et de vie des diverses audiences. 
ArcInfo diffuse de l’information sur demande, sur mesure, au 

bon endroit en fonction des centres d’intérêt de son lectorat.
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Médias d’information neuchâtelois

La marque d’une région

Relais des 

LA MARQUE
D’UNE REGION

ARC INFO
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SACRED SPIRIT
ABSINTHES
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ILS NOUS ONT FAIT CONFIANCE



PROUD FOUNDING PARTNER OF

www.compaz.art www.111.ch


